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«Un riconoscimento che premia uno straordinario
Emanuele Vietina (Lucca Comics) & Cavaliere della Repubblica

Emanuele Vietina, direttore generale di Lucca Crea
-la partecipata del Comune che organizzail
festival Lucca Comics & Games — & Ca re
dell'Ordine al Merito della Repubblica italiana.
Classe 1975, Vietina & da tempo uno dei motori
della manifestazione dedicata a fumetto e gioco di

ruolo, al cuiinterno ha ricoperto a lungo il ruolo di
vicedirettore, prima di prendere le redini del

gruppo di lavoro»

festival dal punto di vista tecnico e operativo
proprio durante il boom di un evento di fama
mondiale che tra pochi mesi taglierd il traguardo
della sessantesima edizione. «Tanto orgoglio —
dice — per un riconoscimenta che premia tutto il
hostro straordinario gruppo dilavoros,

SD.
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Idee Festival
Citta di Prato
{5-7 giugno)
& promosso
dalla
Fondazione
Cassadi
Risparmic

di Pratoconil
patrecinio

eil contributo
della Regione
Toscana ein
collaborazione
conla
Provincia

di Prato.

® Lalectio
inaugurale
¢affidataa
Massimo
Recalcati.
Trainumerosi
ospiti:
lingegnera
aerospaziale
Amalia Ercoli
Finzi; il critico
musicale Gino
Castaldo;

la poetessa
Antonella
Anedda;

le scrittrici
Antonella
Lattanzi conla
giornalista

e conduttrice
radiofonica
Alessandra
Tedesco,
Natasha
Solormons,
Nadeesha
Uyangoda e gli
scrittori Paolo
Di Paolo
eFrancesco
Piccolo;
ilfilosofo
Maurizio
Ferraris;

la giornalista
Marianna
Aprile;

Luca Bottura,
scrittore e
autore
radiotelevisivo;
la scrittrice
Camilla
Baresani.

@ Info:
seminare
ideefestivalit

info@delosrp.it

Seminare Idee Algoritmi, mimesi ¢ la vita contemporanea che simuove dentro la frattura
che c'é tra cio a cui aspiriamo e il godimento: Guido Bosticco riflette sul tema del festival

‘Album
«llfalso specchio= di
Magritte e sopra Guido.
Bosticea: insegna scrittura
creativa e professioni
dell'editeria al'Universita di
Pavia ed & studioso del
rapportetraillinguaggio eil
potere. Collabora conil
«Corriere della Sera» ¢
«Avvenire», ed @ membro
del Comitato Etico della
Fondazione Veronesi

11 desiderio non € nostro

(i Guido Bosticco

1la base della vita uma-
na, esiste un principio
di insufficienza» e ogni
atto che ci spinge verso lalte-
1itd, cose o persone che siano,
& originato da quel principio,
il quale in fondo sancisce il
nostro desiderio di colmare
un vuoto intrinseco. Parola di
Georges Bataille. Dungue il
primo passo della relazione &
provare il desiderio dell'alteri-
ta, anzi é proprio questa la re-
lazione, é proprio questo I'al-
tro: un desiderio. Grande ar-
gomento: desideriamo qual-
cosa e qualcuno o piutiosto
desideriamo desiderare, per-
ché ci tiene in vita? Tanto si
puod dire sul desiderio (e tanto
si dird nei giorni del festival
«Seminare idee», il prossimo
week end a Prato, dedicato a
questo tema), qui proviamo
solo a elencare tre o quattro
cose, controintuitive e confu-
se forse, ma che messe in fila
dannoTidea della complessita
di questo sentimento, sempre
che sia un sentimento.
Primo: non desideriamo
mai da soli, Ogni comunit —
una famiglia, una coppia, una
classe sociale, 1a cittd in cuivi-
viamo, perfino una tavolata in
osteria — funziona come un
contenitore emotivo che am-
plifica alcuni impulsi e ne sof-
foca altri, rendendo naturali
inclinazioni che magari, fuori
dal gruppo, nemmeno esiste-
rebbero. Il desiderio, in parti-
colare, si alimenta negli
sguardi degli altri, nelle abitu-
dini condivise, nelle apparte-
nenze collettive; lo aveva intu-
ito Wilfred Bion, forse il pitt

Seconda edizione di Seminare Idee Festival
Citta di Prato in programma dal 5 al 7 giugno
in vari luoghi della citta e incentrato sul tema
dcl desiderio. Tra gli ospiti del festival ad in-
gresso gratuito ideato e diretto da Annalisa
Fattori e Paola Nobile, il docente di scrittura

grande studioso delle dinami-
che di gruppo del Novecento,
quando descriveva l'esperien-
za emotiva come un intreccio
di amore, odio e conoscenza,
continuamente influenzato ¢
modellato dal contesto socia-
le.

E basta poco per accorger-
sene: un biechiere di vino be-
vuto da soli non ha il sapore
dello siesso vino condiviso a

alle emozioni: le religioni le
hanno trasformate in discipli-
na morale, le filosofie orienta-
li in pratica di equilibrio, la
psicoanalisi in un campo di
forze sotterranee dove amore,
odio e pulsione di morte con-
vivono nello stesso impasto,
ma forse il punto decisivo non
¢ soltanto capire che cosa pro-
viamo, bensi comprendere
quanto i nostri desideri siano

creativa Guido Bosticco condurra un
workshop di scrittura creativa dal titolo «La
sintassi del desiderio» (il workshop & prenota-
bile su Eventbrite). [’appuntamento ¢ per sa-
bato 6 giugno (ore 10) al Palazzo delle Profes-
sioni. Pubblichiamo un suo intervento.

il giorno dopo, sviluppando
dipendenza, come per la siga-
retta, dal prossimo pacco in
arrivo. E s¢ non spendiamo
soldi, spendiamo tempo
esplorando i calaloghi e of-
frendo dati all'algoritmo, pro-
babilmente mettendo i pro-
dotti nel «carrello dei deside-
ri» appunto. Quell'atto gia
soddisfa parte del nostro desi-
derio, che si alimenta grazie

Ogni comunita funziona come un contenitore
emotivo che amplifica alcuni impulsi e ne
soffoca altri, rendendo naturali inclinazioni
che magari fuori dal gruppo non esisterebbero

tavela; un abito ignorato per
anni diventa improvvisamen-
te necessario quando una sta-
gione, una cerchia, una moda
decidono che lo ¢, Persino le
emozioni pill intime cambia-
no cansistenza quando entra-
no nello spazio collettivo ed &
in questa zona ambigua, so-
spesa tra interiorith e pressio-
ne esterna, che il desiderio
prende forma. Dunque chie-
diamoci: quanto di cio che de-
sideriamo appartiene davvero
alla nostra esperienza intima
e quanto invece & il prodotto
invisibile del gruppo, del mer-
cato, delle narrazioni che ci
circondano? Da sempre abbia-
mo tentato di dare un ordine

davvero nostri.

L arriviamo alla seconda ri-
flessione, che fu dell'antropo-
logo René Girard. Noi deside-
riamo atlraverso un modello
che desidera, ¢ioé non deside-
riamo direttamente la cosa,
ma come quella cosa fa stare il
nostro modello, chiungque sia.
Un meccanismo, chiamato
«struttura mimetica del desi-
derio» con cui abbiamo a che
fare continuamente, per
esempio nell'e-commerce.
Comprare online ha cambiato
il nostro modo di desiderare,
poiché il consumo é divenuto
irresistibile e rapidissimo,
Tlacguisto porta con sé anche
la magia dell'avere il prodotto

all'idea del best seller, del pro-
dotto pii venduto, di quello
acquistato da chi ha i nostri
stessi gusti. E qui torna René
Girard: desideriamo cid che
altri desiderano, o meglio (ed
& la terza riflessione), deside-
riamo cio che l'algoritmo ci
indica come desiderabile se-
condo il nostro profilo, antici-
pando i nostri stessi desideri.
Una tecnica chiamata «antici-
patory shipping», per cui si ri-
fornisee una zona di prodetti
non richiesti sapendo che pia-
ceranno a quel target geogra-
fico.

Ed eccoci all'ultimo aspetto,
che riguarda il rapporto fra
desiderio e piacere, nella vul-

Salvo per uso personale €' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

gata spesso confusi o sovrap-
posti. Negli anni Novanta, un
neuroscienziato di nome Kent
Berridge ha spezzato questa
correlazione, con uno studio
che parte dal gusto per artiva-
re a una distinzione fonda-
mentale: la «ricompensa»
non & un'esperienza unica, ma
si articola in due componenti
separate. Da un lato il liking,
ciog il piacere edonico legato
al consumo, dall'altro il wan-
ting, ossia la spinta motivazio-
nale che orienta il comporta-
mento verso Toggetto deside-
rato. Attraverso esperimenti
condotti su modelli animali,
Berridge dimostra che queste
due dimensioni sono psicolo-
gicamente distinguibili e di-
pendono da circuiti neurali
differenti. Ne deriva una con-
clusione solo in apparenza
stupefacente: & possibile desi-
derare intensamente qualcosa
senza ricavarne un reale pia-
cere. Si pensi alle dipendenze,
in cui il sistema del desiderio
si iperattiva mentre quello del
piacere tende a ridursi, svilup-
pando comportamenti com-
pulsivi, in cui il soggetto con-
tinua a cercare la sostanza o
Tesperienza pur traendone
benefici sempre minori.
Fermiamoci qui. E pensia-
mo a quanto, dalla dipenden-
za alle dinamiche del consu-
mo contemporaneo, fino alle
abitudini digitali, emerga
l'immagine di un individuo
spesso guidato da un deside-
rio che non coincide pii con
la soddisfazione. Tra deside-
rio e godimento esiste una
frattura e dentro quella frattu-
ra si muove molta parte della
nostra vita contemporanea.

©RPAGDUZONE RIERUATA




